	
	Разред и одељење  VI
	Датум

	Редни број часа

39.
	Наставна јединица   Писмена вежба: Реклама


	Циљеви часа     Шта је реклама, добра и лоша реклама; развој писане културе изражавања.

	Тип часа      Вежбање

	Облик рада     Фронтални, индивидуални

	Метода рада     Дијалошка, метода рада на тексту

	Наставна средства   Граматика, стр. 24

	Образовни исходи/стандарди за наставну јединицу: Ученици знају шта је реклама, како се прави, разумеју њену функцију и знају одлике добре и лоше рекламе, умеју самостално да напишу рекламу поштујући књижевнојезичку норму.


	Ток и садржај часа

	Уводни део часа 

· Шта је реклама?

· Наведите ми пример неке рекламе која вам се допада?

· Наведите пример рекламе која вам се не допада?

· Зашто су неке рекламе добре, а неке не?


	Главни део часа

                      У овом делу часа дефинишемо рекламу као похвалу и понуду производа и наводимо главне карактеристике добрих реклама: сажетост, духовитост, изненађење...

                     Разговарамо о људима који стварају рекламе, какве особине морају да поседују, да буду интелигентни, креативни, духовити, маштовити ... наводимо примере реклама из Граматике, стр. 24:

· Ево добре књиге да растуриш бриге;

·  Роман као чудан сан занимљив к'о ведар дан.

                   Након тога ученици самостално решавају задатке на истој страни Граматике:

· Смишљају рекламе за неке своје производе

· Користе кроз рекламу појмове као што су: толеранција, пријатељство, самопоштовање.
               

	Завршни део часа

                      До краја часа ученици читају своје радове и бирамо најбоље написане рекламе.




	Анализа часа (запажања наставника)




